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温氏食品集团股份有限公司投资者关系活动记录表
                                                                                           编号：202005
	投资者关系活动类别
	特定对象调研        分析师会议
媒体采访            业绩说明会
新闻发布会          路演活动
现场参观	
其他 （请文字说明其他活动内容）广发证券农业电话会议

	参与单位名称及人员姓名
	景顺长城-徐超；嘉实基金-朱子君；天弘基金-麦骏杰；明达资产-彭渝；中金基金-杨璐嘉；长城基金-翁善根；博时基金-梅思哲；西部利得基金-温震宇；鹏华基金-谢添元；东吴基金-王立立；开源证券-刘文星等70位机构投资者。

	时间
	2020年08月20日

	地点
	温氏股份总部19楼会议室

	上市公司接待人员姓名
	董事会秘书梅锦方，证券事务部副总经理黄聪，证券事务代表梁伟全

	投资者关系活动主要内容介绍

	一、梅锦方介绍公司2020年上半年经营情况
公司上半年做了许多工作，简要总结如下：
2020年上半年，在双疫情的影响下，公司积极应对，科学部署，确保员工零感染。新冠疫情对消费端产生一定的影响，养禽业务亏损，但上半年公司生产经营总体稳定有序。养猪业务方面，公司上半年努力推进种猪优化和储备工作，为未来养猪业的发展打好基础。同时，公司持续推进下游屠宰加工业务的布局和落地。未来市场竞争将更多地取决于成本控制和质量管理水平。通过一系列工作的开展，公司的发展基础将更加牢固，未来将有高质量的提升。
工程建设方面，公司上半年做了重要的部署。公司在工程建设硬件和管理软件上同步施力，提升工程建设标准，加快工程建设进度，提升工程管理效率。
组织管理方面，公司继续推进激励机制，提升内压，增强公司活力。为激发有能力的人才快速走上领导岗位，公司积极推进干部选拔制度改革，由原来的推荐制逐步调整为竞聘制，取得了不错的效果。
公司业务多元，产业布局广。企业发展到一定规模，管理流程效率就需要及时提升。为此，公司重新梳理业务流程，练好内功，降低成本，同时调整区域和业务布局。在上半年，公司成立了水禽事业部和种猪事业部。公司目前正扎实稳健地推进各项工作。为提升公司的管控能力，面向未来“千亿企业，百年温氏”，公司近期引进世界著名的管理咨询公司，全方位梳理公司组织管理流程并进行顶层设计，提升公司的管控效率和质量。
同时，公司还加强科技研发投入。今年4月份，公司新设创新中心，加大行业技术新理念、新工艺、新流程、新装备的创新研究，持续打造公司的科技核心竞争力。
下半年，对于养猪业务，公司将继续提升能繁母猪的数量和质量，提高管理水平，持续推进下游食品加工配套工作。对于养鸡业务，公司将聚焦降本增效，加大屠宰加工产能。
二、Q&A
1、公司目前母猪的数量为多少？其中能繁母猪数量为多少？
答：近半年来，公司专注于打好基础，提高母猪数量和质量，公司母猪的数量增长较快。公司目前有170万头左右的母猪，其中包括110-120万头的能繁母猪和50-60万头的后备母猪。下半年公司会继续淘汰和更新一些母猪。总体而言，到年底，公司将努力实现170万头能繁母猪的目标。
2、公司目前种猪中三元种猪占比大概多少？未来的趋势是怎么样的？
答：公司三元种猪占比约35%左右，二元种猪占比65%左右。未来这个比例可能会维持一段时间。
3、能否简要介绍下公司的养殖小区模式？
答：公司在3-4年前对养殖小区模式进行积极探索，从去年底开始，公司确定由原有的“公司+农户（或家庭农场）”模式升级迭代为“公司+养殖小区”模式，并在今年开始大力推广，这是公司未来新增产能发展的主要方向。公司养殖小区采取标准化和集中化的建设。公司将为养殖小区配套种猪场、公猪站、洗消中心、饲料厂等设施。在饲养环节，公司仍采用“公司+农户”的合作模式。公司建好之后，引导合作养户入园，与公司合作饲养。这种模式有利于公司大幅提升管理能力和管控水平。
4、公司今年刚分完50多亿的现金分红，为什么又进行中期分红？
答：公司提出中期分红预案，主要目的是兼顾企业发展和股东利益，持续回报股东，体现公司的长期投资价值。未来公司还会继续保持稳定的分红政策，持续回报长期投资者。
5、上半年的黄羽肉鸡市场行情低迷，公司为何持续扩大产量，公司是基于怎样的考虑？
答：公司还是会基于原来的战略规划稳步推进发展，面向未来，坚定信心，逐步提升公司黄羽肉鸡的市场占有率。尽管短期有波动，但公司的发展步伐不会停止。
6、受疫情期间活禽交易限制的影响，公司如何看待未来黄羽肉鸡的销售方式？
答：公司目前将持续增加鲜品和熟食鸡的产能，这是公司未来的发展方向。公司也会基于市场，调整和优化品种结构，加大渠道建设投入。
7、报告期内，公司成立了水禽事业部，未来如何规划？
答：上半年，公司销售肉鸭（含毛鸭和鲜品）2400多万只，已初步在全国几大区域布局养鸭业务。目前国内大规模肉鸭企业不多，对公司而言，有广阔的发展前景。公司未来将加快推进麻鸭类品种的选育进程，构建多元品种体系。同时，公司将大力推进肉鸭的产能布局，未来几年将保持较快的发展速度。
8、公司养猪业未来新建产能的区域布局大概是怎样的？
答：重点是华南、华东及西南区域，华中、华北、东北及西北区域也会有相应的布局。
9、公司未来黄羽鸡的出栏结构大概是怎样的？
答：对于黄羽肉鸡，公司面向未来，制定了“532”的战略，即50%为毛鸡、30%为鲜品，20%为熟食。公司目前有接近单班1.9亿只的年屠宰产能，未来将进一步扩大。
10、公司如何看待非洲猪瘟疫苗的研发进程？
答：目前而言，大企业的非瘟防控体系都越来越完善，防控水平也进一步提高。在没有疫苗的情况下，只要生物安全防控措施执行有力，就能做到有效防控。如果未来非瘟疫苗研发成功上市的话，对于部分高风险区域，预计能够有效抑制非瘟的负面影响。
11、未来公司固定资产投资规模较大，公司将如何保证资金的充足？
[bookmark: _GoBack]答：公司目前资产负债率低。公司将着眼于长远发展和规划，充分利用金融工具，合理安排融资手段，适当调整资产负债率。同时，公司也会注意各项风险，将资产负债率控制在合理安全可控的范围内。


	附件清单（如有）
	无

	日期
	2020年08月21日






